(Neubauwelt-Guide)

Neubauprojekte vermarkten -
5 Strategien fur Bautrager

Verkaufen Sie lhre Projekte bereits wahrend der Bauzeit.
Haben Sie diese Strategien schon ausprobiert?




CIDvett

Das erwartet Sie

(0}

So meistern Sie die

Herausforderungen im Neubausegment

02
5 Strategien, die Ihr Neubauprojekt

ins Rampenlicht ricken

03

Fazit: Die richtige Strategie
macht den Unterschied




D wett

01
So meistern Sie die
Herausforderungen im Neubausegment

Die Vermarktung von Neubauprojekten ist anspruchsvoller denn je. Mit steigenden Baukosten und hohen
Zinsen missen Bautrdager und Makler heute noch gezielter agieren, um ihre Projekte erfolgreich zu
prasentieren. Gleichzeitig wachsen die Anspriche der Kaufer: Sie suchen nach Projekten, die ihre
Erwartungen an Wohnqualitat, Standort und Nachhaltigkeit erfGllen.

Immobilienportale bieten verschiedene Mdéglichkeiten, um Ihre Projekte optimal zu platzieren und gezielt
Ihre Zielgruppe zu erreichen. In diesem Whitepaper prasentieren wir lhnen finf innovative
Marketingstrategien, die Sie dabei unterstitzen, die Sichtbarkeit Ihrer Neubauprojekte zu steigern und
die Vermarktungszeit zu verkirzen.

Unsere Erfahrung zeigt: Bautrdger und Makler
stehen heute vor vielfaltigen Herausforderungen.
Doch mit den richtigen Marketingstrategien
lassen sich selbst schwierige Marktbedingungen
erfolgreich meistern.

Maximilian Oboth
Head of Sales Division Neubau
& Projektentwickler

Im nachsten Kapitel stellen wir finf bewahrte Ansatze vor, die Sie dabei unterstitzen, lhre
Neubauprojekte erfolgreich zu vermarkten und gezielt die Aufmerksamkeit |hrer Zielgruppe zu gewinnen.
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5 Strategien, die Ihr Neubauprojekt
ins Rampenlicht ricken

1: Digitale Sichtbarkeit erh6hen

Herausforderung:
Hohe Zinsen und steigende Baukosten verlangen eine effiziente Vermarktung, die Ihr
Projekt gezielt und schnell sichtbar macht.

Lésung:

Nutzen Sie die starke Platzierung auf Immobilienportalen, um Ihre Objekte bei
Suchanfragen gezielt auf den vorderen Platzen erscheinen zu lassen. Mit Top-Immo-
Ranking von immowelt kdnnen Sie |hre Projekte prominent platzieren und so eine groB3ere
Reichweite erzielen.

2: Lead-Management & automatisierte Kundenansprache

Herausforderung:

Eine strukturierte und schnelle Ansprache potenzieller
Kaufer ist heute entscheidend, um Interessenten in Kunden
zu verwandeln.

Lésung:
Mit gezielten E-Mail-Kampagnen und automatisierten Lead-

Management-Tools bleiben Sie jederzeit prasent. Objekt-
Push von immowelt bietet Ihnen dabei eine ideale Losung:

)‘ So wenden Sie sich gezielt per E-Mail an Suchende mit
Ubereinstimmenden Kriterien.

02



m Neubauwelt-Guide

Herausforderung:

Um Streuverluste zu vermeiden,
mUssen Sie |hre Zielgruppe genau
kennen und gezielt ansprechen.

Lésung:

Analysieren Sie die verfigbaren Daten,
um lhre Marketingstrategie zu
optimieren. Durch gezielte
Datenanalysen erkennen Sie Trends,
Vorlieben und das Verhalten Ihrer
potenziellen Kaufer. Das ermdglicht es
Ihnen, gezielt auf deren Bedirfnisse
einzugehen und die
Marketingmal3nahmen entsprechend
anzupassen.

Herausforderung:
Bautrager mochten ihre Projekte vor allem in der eigenen Region bekannt machen und
lokale Interessenten ansprechen.

Lésung:

Nutzen Sie regionale Werbemal3inahmen, um lhre Projekte lokal zu bewerben und gezielt
potenzielle Kadufer in der Ndhe anzusprechen. Besonders bei Neubauprojekten sind
regionale MarketingmafBnahmen oft effektiver, da sie Menschen gezielt ansprechen, die
sich in der Umgebung des Projekts bereits auskennen und einen Bezug dazu haben.
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5: Der visuelle Eindruck zahlt

Herausforderung:
Der erste Eindruck zahlt — und entscheidet oft Uber das Interesse der Kaufer. Deshalb ist
die optische Darstellung eines Projekts entscheidend fir das Interesse der Kaufer.

Losung:

Hochwertige Bilderslider, virtuelle Rundgange und detaillierte Objektfotos bieten
potenziellen Kdufern einen realistischen Eindruck lhrer Immobilie. Eine professionelle,
visuelle Darstellung wirkt anziehend und baut Vertrauen auf. Der Immo-Booster von
immowelt hebt lhre Projekte visuell hervor und sorgt dafir, dass sie schon auf den ersten
Blick Uberzeugen.

a )
Nutzen Sie unser kostenloses Erstgesprach,

um lhre digitale Marketingstrategie zu entwickeln und optimal
auf Ihre Bedirfnisse abzustimmen.

Erstgesprach fir O € sichern

\ /
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Die Zusammenarbeit mit immowelt hat uns
geholfen, unsere Neubauprojekte erfolgreich zu
vermarkten — trotz der aktuellen
Herausforderungen am Markt. Dank der
umfangreichen Beratung unseres personlichen

Ansprechpartners konnten wir unsere Einheiten
gezielt platzieren und schneller Interessenten
gewinnen.

Christoph Schramm
Leitung Vertrieb, Wohnquadrat Berlin GmbH
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Die richtige Strategie macht den Unterschied

Effektives Marketing ist das Rickgrat einer erfolgreichen Immobilienvermarktung. Mit einer gezielten und
datenbasierten Ansprache, visuellen Highlights und strategisch platzierter Werbung erhéhen Sie die
Attraktivitat und Reichweite lhrer Neubauprojekte.

Nutzen Sie die Chance, |hre Projekte mit ma3geschneiderten
Marketinglésungen optimal zu prasentieren.

a N

Starten Sie mit einer starken Basis in die
Vermarktung lhres Neubauprojekts

Zusammen gestalten wir eine Vermarktungsstrategie, die perfekt auf |hre Zielgruppe
abgestimmt ist. Im kostenfreien Erstgesprach bieten wir lhnen individuelle Empfehlungen und
entwickeln ein Konzept, das Ihre Immobilie optimal prasentiert.

Erstgesprach fir O € sichern

- )
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